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KAS “NOORED” ON PIISAV SELLEKS, ET
NOORTELE SUUNATUD KOMMUNIKATSIOONI
PARISELT PLANEERIDA?
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#obje. Kuidas ehitusobjekti videotest sai Eesti sotsmeedia suurim
ajumadanik

FOTO: | DELFI MEEDIA

Kevadel TikTokis alanud #obje videote plahvatus joudis nii poliitikute kui muusikuteni. Kas

objektil kaimise naljavideod naeruvaaristavad tookultuuri voi hoopis llistavad seda, soltub
vaatajast. Kui see taolise sisu puhul uldse oluline on.
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TRENDID INFOTARBIMISES

Olulisemad infokanalid vanuseruhmiti, eestlased
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&PR SOCIAL MEDIA APPS: ACTIVE USER INDEX

26 INDEX OF THE NUMBER OF SMARTPHONE HANDSETS USING EACH PLATFORM'S MOBILE APP IN FEBRUARY 2026

GLOBAL OVERVIEW

YOUTUBE 100.0

WHATSAPP 8/.4

INSTAGRAM 80.5

FACEBOOK 715.7

TIKTOK 67.4

44.4
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26.2
24.8
24.5
15.9
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SOURCE: SIMILARWEB APP INTELLIGENCE. NOTES: BASED ON A SELECTION OF APPS ONLY. FIGURES BASED ON THE NUMBER OF ANDROID PHONE AND IPHOMNE HANDSETS ON WHICH EACH PLATFORM'S

@ MOBILE APP WAS OPENED IN FEBRUARY 2026. WHERE APPLICABLE, VALUES REPRESENT AGGREGATES FOR MULTIPLE APPS (E.G. PRIMARY AND “LITE” VERSIONS). VALUES COMPARE EACH PLATFORM'S APP USERS ure “ A N o C H I
WITH THE APP USERS OF THE MOST USED PLATFORM. DOES NOT INCLUDE DATA FOR CHINA. ADVISORY: VALUES ARE BASED ON SMARTPHONE HAMDSETS, NOT UNIQUE INDIVIDUALS OR ACCOUNTS. SOME . .
INDIVIDUALS MAY USE MULTIPLE HANDSETS, WHILE SOME HANDSETS MAY ACCESS MULTIPLE ACCOUNTS. COMPARABILITY: SOURCE CHANGE. VALUES ARE NOT COMPARABLE WITH PREVIOUS REPORTS SOC I



Finnmedia uuring naitab, et pooltele 13-18-aastastele
Soome noortele on TikTok uudistekanal (Yle News, 2024).

Sotsiaalmeedias uudiste jalgimine, rahvused

m Eestlane Muu rahvus

Jalgin uudistekanalite ametlikke kontosid (nt ajalehed, 57%
telekanalid)

Jalgin blogijaid, suunamudijaid voi soltumatuid ajakirjanikke, kes 31%
jagavad uudiseid

Loen/vaatan uudiseid, mis ilmuvad minu sotsiaalmeedia seinale, 45%
Ilma kindlaid allikaid jalgimata

Loen/vaatan uudiseid voi postitusi, mida jagavad sobrad, 47%
perekond voi tuttavad

(RIIGIKANTSELEI, 2025)

Osalen sotsiaalmeedia gruppides voi kogukondades, kus uudiseid 17%
arutatakse

L . _ _ _ 16%
Jalgin Eesti ametkondade sotsiaalmeediakontosid .



AGA MIS SELLE
TIK IGA SIIS ON?
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TIKTOKI ALGORITM

TikTok on ainus sotsiaalmeediaplatvorm, kus sisu
soovitaval algoritmil on ainuvoim maaramaks, mida
kasutaja seal naeb (Bhandari ja Bimo, 2022).

Qin jt (2022) on nimetanud TikToki algoritmi Uheks
kOige arenenumaks soovitusalgoritmiks.

MIDA SEE KOMMUNIKATSIOONIS
TAHENDAB?



AGA MIDASIIS 4 .0
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1. NAOTA TURUNDUS/KOMMUNIKATSIOON
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2. TRENDID IGA NURGA PEAL
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RISK, MIDA VALTIDA!

O 1 B _

The rise and fall of “demure”: Data

shows trend peaked mid-August and
engagement is now in decline

VANAD ESSE | 4 \ 4 ‘ - BY DINA ZUBI - 04 SEP 2024
TRENDIDESSE
TAKERDUMINE e ) & .-




SKIBIDI



) SONA, MIS ON
TANASEKS “SURNUD”

sces Reporter's Notebook: The death of "skibidi"?
DERS - CBS Evening News
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5.PROFESSIONAALSED VIDEOD
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4. PERSOONIKESKNE KOMMUNIKATSIOON/RAAGIN
KAAMERASSE
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MIDATIK IS SILMAS PIDADA?

e TikTok ei ole jalgimispohine platvorm, loeb algoritm ja auditooriumi
CEREIIS

e esimesed sekundid on olulised, aga iga video el pea algama murtsu ja
pauguga;

e hashtag’'id el paasta halba videot;

e postitamiseks pole head/halba aega, see on 6nnemang;

e mida rohkem postitad, seda parem;

e kahjuks t6otab vihapeibutus (rage bait);.

e trendid on olulised, aga kommunikatsiooni uhtsus olulisem;

e mida rohkem kaasata auditooriumi, seda paremad tulemused;

e pigem tasub keskenduda sisulise poole kvaliteedi tostmisele, mitte
parima tehnika hankimisele.



TEKSTI KOHT POLE TIKTOKIS

INSTAGRAM REELS POLE ASENDUS

VALE SISU VALEL TIKTOKILE
PLATVORMIL

THREADS POLE ASENDUS TWITTERILE/X-ILE

VIDEO KOHT POLE FACEBOOKIS
(JAH, EHKKI KA SEAL ON
REELS)

SLANG, BRAIN ROT JA MEEMID El PRUUGIH
UUDISMEEDIAS MOJUDA SOOVIPARASELT



Mida

Al-GENEREERITUD ) « DUONG JA VO (2025) JARGI SUHTUB

KAMPAANIAD Z- GENERATSIOON AI-GENEREERITUD
KOMMUNIKATSIOONIMATERJALI PIGEM
NEGATIIVSELT;

How do young users perceive and respond

to Al-generated short-form videos? An e MEELELAHUTUSES JA POPKULTUURIS
exploration of Generation Z’s perceptions, SKEPTILIST SUHTUMIST VAHEM ,
emotional responses, and trust in Al- ROHKEM AGA HARIDUSES/UUDISTES.

created video on social media platforms

Hoai Lan Duong A &, Thi Kim Oanh Vo



Maxima 25 juubel Al

Kusimus

Saan aru, et kapitaalselt on raha turunduse jaoks otsa
saanud, et kogu reklaam on vaja Al-ga teha ??? Vaga jube

ausaltoeldes, pigem nagu Al plonn. Igatsen isegi Lidl
suvekampaaniat pa pa pa parim suviiii.
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Olulised meelespead noortele
suunatud kommunikatsioonis

(A ) NOORED POLE
RUMALAD!

KOMMUNIKATSIOON EI TOHIKS
LASKUDA “LAS MA RAAGIN SULLE,
LAPSEKE!” TASANDILE.

( B) > UKS MUDEL EI TOOTA
KOIGILE!

KESKENDU KONKREETSELE
SIHTRUHMALE!

( C) ) PAREM MITTE TEHA KUI
TEHA HALVASTI!
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PALUN KAASAKENOORLI

e VALDITE OLUKORDA, KUS RAAGITE NOORTEST,
MITTE NOORTEGA:

o VALDITE VANADESSE TRENDIDESSE
KINNIJAAMIST; A

e VALDITE VALEDE PLATVORI\/IIDE Q )
RAKENDAMIST;



_'_u,- O ?:UESL‘:S?ZLW For Party Rocking
> e jalid + ist v litused ! . L
ﬁéﬁ%o& APPI! Materjali Meist Koolituse kuidas Andrei T(It_el fannid -
end peale videote
vaatamist t-un'evud
Slangisdnastik 2025 iy
:'!{ s \' — L
i \ (&) °°

\ - ot ¥ i o~

L - .l,. - 4§ .. 5 I o . e -

': \’u - - f MIS TOIMUB VALISMAAL? Kulmakahjustustega ajateenijad ja surm

- - - termostassist joomisel
200+ laste ja noorte ¢ ’
. . . e . ~ A1 a T " | l
Inte r'n e1'| ku Itu u rl s I a n g Iso n a KOIk slanglsonad "-q, . ‘ll . 5 i F “ 1 " oto: 3 (Andre M. Chang / ZUMA Press Wire / Scanpix, Heikki Saukkomaa / SIPA / Scanpix, Hennadii Minchenko / ZUMA Press Wire / Scanpix, Alamy / Vida Pres
3 - o ) : ;
Eelmised versioonid: veebruar, aprill, mai, juuni "'“T - * G ‘\ -~ .' *'# -
e e :
Q9 ¥ N b
m MIS ON PUNANE PILL? LOOD TOOTOAD . ¥ | P i
MANFLUENCERITE BINGO |

‘CYANTSI HOORIS
VMA PILL]
JARG?

- e
- e
L

*"l’

NT ‘KURADI’,

DISTSIPLIINI

MEELEOLUGA

VIDED FILMITUD
SUURLINN (NT | AuTop, 3ani, | AT ULES, SINA | s1TuvusTesT
MUSKLITE DUBAI) TRID JUSTKUI RAAKIMINE
NAITAMINE KﬁRGHOOI:IED LEHNUKII; L (ke
ALLPOOL PORNO, ALKOHOL)
RAAKIJAST
JOUSAALI b .
S RORD TANAPAEVANE | NIPID, KUIDAS | NIPID, KUIDAS | NIPID, KUIDAS
TR e ' UHISKOND ON OLLA NAISTEGA KIIRESTI
TROEME HUKAS ‘TOELINE MEES' | UMBER KAIA |RIKKAKS SAADA
RAA
MEES PEAB MFA::E':T KANNATUSTE | FILMIB ENNAST |KkriPTOVALUUTAD
OLEMA OHTLIK GMALE 5'; LABIMISE AUTOS JA
0 r A A INVESTEERIMINE
JA/VOI TUGEV ST VAJALIKKUS RAAKIMAS
SURVESTAB
VANDESONAD VIDEOL ON SIND
JA ROPPUSED, ROHUTAB TOSISE RAAGIB TOSISE,| TEGUTSEMA

| DOMINEERIVA

VAITES, ET OLED




LOOGE OMA KAMPAANIA!

TEEMA VALITE TEIE, DETAILID MAARAB FORTUUNA!

LOOSITE:

HEA/HALB

20 MINUTI PARAST

ESITLETE 3-5 LAUSEGA KAMPAANIA Pé/:/lSéNUM/T + SIHTRUHMA +
POHJENDUST, MIKS KAMPAANIA ON HEA VOI HALB (VASTAVALT LOOSITUD
EESMARGILE)
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