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Kommunikatsiooniplaan = plaan suhtluseks

* Kommunikatsiooniplaani mote on nt viia uus teadmine vajalike
Inimesteni, suhelda huvipoolte ja partneritega, tosta mone teema
nahtavust sihtruhma hulgas, kaivitada uhiskondlikku
diskussiooni.

* Kommunikatsiooniplaan el ole asi iseeneses, vaid tooriist too
tegijale eesmargi saavutamiseks.

* Kommunikatsiooniplaanil ei ole uhtset vormi, sest selle vorm
vastab sisule.

* Projektimaailmas naiteks ka moju, impact, dissemination |t.



Kuidas planeerida kommunikatsiooni?

* Mis on minu too tuum??

* Kes sellest peaks teadma? Miks?

* Mida ta tapsemalt sellest teadma peaks?
 Mida saab valja jatta?

* Kas ta peaks midagi ette votma®?

Meeldetuletuseks! Informeerimine ei ole suhtlus ja info valja
andmine ei tahenda, et info ka vastu voetakse.



Kuidas planeerida kommunikatsiooni?

- Projekti voOi selle osa pohiprobleem,
kommunikatsiooniplaani laiem eesmark

- Sihtrdhmad, huvipooled

Pohisonumid sihtruhmade
ja huvipoolte kaupa

Alles siis edasi:
* Koneisikud (sh kirjutajad)
 Kanalid, vahendid, sundmused, vastutajad



Kuidas saavutada muutust?

Mis peab selle suhtluse tagajarjel muutuma?

Voetakse teadmiseks? Avaldatakse arvamust? Muudetakse oma
kaitumist? Muudetakse oma valikuid? Raagitakse teistele?

Mis on parim viis selle muutuse saavutamiseks?

* [Infokanalid ja nende valik, kaasava kommunikatsiooni
voimalused (maailmakohvik, tootuba, umarlaud, avalik
koosolek, voistlus jne jne)

* Vali sihtruhmale omane kanal ja sobiv sonumi edastamise laad
* Keda me kuulame ja miks?



Tulemuste mootmine

* Tulemuste mootmisele tuleb moelda juba
kommunikatsiooniplaani koostades

* Ei ole motet pihustada teadmist universumisse laiali

 Uks edukas ja sisukas meetod digele sihtriihmale on sagelli
rohkem vaart kui norga mojuga lai info kulvamine

 Kui ma ei mooda, siis ma ei tea, kas sellest oli uldse kasu



Mdju ja pingutuse suhe
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Delikaatsed, polariseeritud teemad ja
negatiivhe vastuvott

Kuidas seda ohtu enda teema juures ara tunda? Naiteks:

* Varasem negatiivhe vastuvott

* Teemat moistetakse sageli valesti

* Teema tekitab inimestes palju emotsioone

* Varasem eksitav info meedias

* Teaduse arengu tottu on teemakasitlus oluliselt muutunud
* Suur uudisvaartus

Kui kahtlustad, et voib olla, poordu kindlasti
kommumkatS|oon|spetS|al|st| poole (oma organisatsioon, rahastaja,
partnerasutus, ETAG jne).



Aitah kuulamast ja julget katsetamist! :)
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